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Atklāta iepirkuma konkursa

Informatīva kampaņa „Apturi klimata izmaiņas, lieto koksni!”

Nolikums

Rīgā, 2008

Saturs
1. Vispārīgā informācija

2. Piedāvājuma noformēšana
3. Piedāvājumu iesniegšanas un atvēršanas vieta, datums, laiks un kārtība
4. Radošais piedāvājums

5. Finanšu piedāvājums
6. Piedāvājuma izvēles kritēriji, vērtēšanas kritēriji un vērtēšanas kārtība

7. IEPIRKUMA PROCEDŪRAS REZULTĀTU PAZIŅOŠANA
8. Prasības pretendentam
9. Komisijas tiesības un pienākumi

10. Pretendentu tiesības un pienākumi

11. Iepirkuma līgums

12. Pielikumi

1. Vispārīgā informācija
1.1. Pasūtījuma priekšmets – informatīvas reklāmas un sabiedrisko attiecību kampaņas par koksni un klimata izmaiņām „Apturi klimata izmaiņas, lieto koksni!” izstrāde un realizēšana, kas atbilst konkursa Nolikumam (turpmāk tekstā – Nolikums) noteiktajām prasībām.

1.2. Pasūtītājs: biedrība „Zaļās Mājas”, reģistrācijas nr. 4008109954, Rīgā, Melnsila iela 13-3, LV-1046.

1.3. Pasūtītāja kontaktpersonas, kuras ir tiesīgas sniegt procedūras gaitā organizatorisku informāciju par procedūru: Ieva Krūmiņa, t.+371 29656429, e-pasts: ieva.krumina@zalasmajas.lv
1.4.  Pasūtījuma līgumcena: ne vairāk kā 34 000 Ls

1.5. Līguma izpildes termiņš: 01.11.2008. Līguma izpildes vieta: LR teritorija.

1.6. Piedāvājums sastāv no:
1.6.1. Pretendenta iesnieguma dalībai konkursā (Pielikums Nr.1)

1.6.2. Nolikumam atbilstoša radošā piedāvājuma (brīvi izvēlētā prezentācijas formā, izmantojot prezentācijas vajadzībām atbilstošas datorprogrammas.
1.6.3. Nolikumam atbilstoša finanšu piedāvājuma (Pielikums Nr.3)
1.7. Iesniedzot piedāvājumu, pretendents apliecina, ka pilnībā piekrīt visiem Nolikuma nosacījumiem. 
2. Piedāvājuma noformēšana
2.1. Piedāvājums sagatavojams elektroniskā un drukātā formā.

2.2. Prezentācijas sākumā jānorāda pretendenta nosaukums, biroja adrese, kontakttālrunis un elektroniskā pasta adrese.
2.3. Pretendents sedz visas izmaksas, kas saistītas ar piedāvājuma sagatavošanu un iesniegšanu. 
3. Piedāvājumu iesniegšanas un atvēršanas vieta, datums, laiks un kārtība
3.1. Apstiprinājums par dalību: jāpiesaka līdz 26.05.08. elektroniski uz adresi ieva.krumina@zalasmajas.lv, elektroniskā pasta vēstulē norādot pretendenta nosaukumu, biroja adresi, kontakttālruni un elektroniskā pasta adresi.
3.2.  Piedāvājumu iesniegšana: piedāvājumu elektroniskā veidā vēlams iesūtīt līdz 04.06.08 plkst. 14:00 uz adresi ieva.krumina@zalasmajas.lv vai nogādāt biedrības „Zaļās mājas” birojā „Melnsila ielā 13-3 darba laikā no plkst. 9:00 līdz 12:00 un no plkst.13:00 līdz 16:00, taču šī prasība nav noteikta kā obligāta.
3.3.  Piedāvājumu prezentēšana un izskatīšana: piedāvājumi tiks izskatīti komisijas sēdē 05.06.08. iepriekš precizētā laikā Rīgā, Melnsila ielā 13-3. 
3.4. Piedāvājuma derīguma termiņš: pretendenta iesniegtais piedāvājums ir derīgs (saistošs tā iesniedzējam) 60 (sešdesmit) dienas no piedāvājumu izskatīšanas dienas, bet iepirkuma uzvarētājam līdz līgumsaistību pilnīgai izpildei.
3.5. Ja objektīvu iemeslu dēļ iepirkuma līgumu nevar noslēgt Nolikumā noteiktajā termiņā, Pasūtītājs var rakstiski prasīt piedāvājuma derīguma termiņa pagarināšanu. Ja pretendents piekrīt pagarināt piedāvājuma derīguma termiņu, tas par to rakstiski paziņo Pasūtītājam. 
3.6. Atklātā konkursa nolikumu pretendenti var saņemt elektroniskā formā, nosūtot pieprasījumu Nolikumā minētajām kontaktpersonām.
3.7. Informācijas apmaiņa starp Pasūtītāju un pretendentiem notiek pa pastu, faksu un e-pastu.
4. Radošais piedāvājums:

4.1. Radošo piedāvājumu sagatavo saskaņā ar specifikācijā (pielikums nr.2) noteiktajām prasībām. 
4.2. Kampaņas radošā piedāvājuma ideja iesniedzama un prezentējama brīvi izvēlētā prezentācijas formā, izmantojot prezentācijas vajadzībām atbilstošas datorprogrammas. Prezentācija iesniedzama arī drukātā formā.
5. Finanšu piedāvājums:
5.1. Finanšu piedāvājums sagatavojams atbilstoši pielikuma nr.3 prasībām, iesniedzams Word dokumenta formā, kā arī iekļaujams prezentācijas saturā.
5.2. Finanšu piedāvājumā norāda kopējo līgumcenu (bez PVN), PVN un kopējo līgumcenu ar PVN, par kādu tiks sniegti radošā piedāvājuma prasībām atbilstošie pakalpojumi. 

5.3. Finanšu piedāvājumā ietver pilnīgi visas izmaksas, kas saistītas ar pakalpojuma izpildi (finanšu sadalījums, darbu sadalījums pa posmiem un katra posma izmaksas, aktivitātes izmaksas utt.). 

6. Piedāvājuma izvēles kritēriji, vērtēšanas kritēriji un vērtēšanas kārtība

6.1.  Komisija izvērtē piedāvājuma atbilstību konkursa Nolikumam.

6.2. Par atbilstošāko tiks atzīts piedāvājums pēc kvalitatīvajiem un idejiskajiem kritērijiem:
6.2.1. vēstījuma skaidrība (nolasāmība);

6.2.2. Reklāmas idejas modificēšanas un/vai paplašināšanas iespējas un savietošana ar sabiedrisko attiecību un mārketinga instrumentiem, attīstīšanas iespējas ilglaicīgā termiņā;

6.2.3. Vēstījuma izplatīšanas kanālu piedāvājums un atbilstība;
6.2.4. Kampaņas budžeta sadalījums;

6.2.5. Sagaidāmā kampaņas rezultāta piedāvājums (kvalitatīvie un kvantitatīvie rādītāji)

6.2.6. Kampaņas rezultāta mērījuma piedāvājums
7. IEPIRKUMA PROCEDŪRAS REZULTĀTU PAZIŅOŠANA

7.1.  Iepirkuma procedūras rezultāti tiks paziņoti elektroniski uz pretendenta norādīto e-pasta adresi 5 darba dienu laikā pēc piedāvājuma prezentēšanas.
8. Prasības pretendentam

8.1. Pretendenta pieteikumu dalībai konkursā paraksta pretendenta vadītājs vai vadītāja rakstveidā pilnvarota (pilnvaru pievienojot) persona, parakstu apliecinot ar pretendenta zīmoga nospiedumu. 

8.2. Pieteikumā norāda pretendenta nosaukumu un rekvizītus, kā arī apliecina, ka:

8.2.1. pretendenta saimnieciskā darbība nav apturēta vai pārtraukta; 
8.2.2. pretendents nav pasludināts par maksātnespējīgu, tā saimnieciskā darbība nav apturēta vai pārtraukta, nav uzsākta tiesvedība par pretendenta bankrotu;

8.2.3. pretendentam pamatojoties uz spēkā stājušos tiesas spriedumu vai citas kompetentas institūcijas sniegtu atzinumu par būtisku attiecīgo nozari regulējošo normatīvo aktu pārkāpumu, kā arī vides aizsardzības, konkurences un darba tiesību būtisku pārkāpumu, nav konstatēti profesionālās darbības pārkāpumu pēdējo triju gadu laikā no piedāvājuma iesniegšanas dienas;

8.2.4. visas piedāvājumā sniegtās ziņas par pretendentu un piedāvāto pakalpojumu ir patiesas;

8.2.5. iesniegumam pievienotie dokumenti veido šo piedāvājumu;

8.2.6. pretendents apņemas iepirkuma piešķiršanas gadījumā pildīt visus Līguma noteikumus;

8.2.7. pretendentam ir pietiekami finanšu un tehniskie resursi pakalpojuma sniegšanai;

8.3. Pasūtītājs izslēdz pretendentu no turpmākās dalības iepirkuma procedūrā, kā arī neizskata pretendenta piedāvājumu, ja:

8.3.1. pretendents Kriminālprocesa likumā noteiktajā kārtībā atzīts par vainīgu līdzdalībā noziedzīgā organizācijā, korupcijā, krāpnieciskās darbībās finanšu jomā vai noziedzīgi iegūtu līdzekļu legalizācijā;

8.3.2. pretendents pasludināts par maksātnespējīgu, tā saimnieciskā darbība ir apturēta vai pārtraukta vai ir uzsākta tiesvedība par pretendenta bankrotu;

8.3.3. pamatojoties uz tiesas spēkā stājušos spriedumu vai citas kompetentas institūcijas sniegtu atzinumu par būtisku attiecīgo nozari regulējošo normatīvo aktu pārkāpumu vai arī vides aizsardzības, konkurences vai darba tiesību būtisku pārkāpumu, ir konstatēti pretendenta profesionālās darbības pārkāpumi pēdējo triju gadu laikā pirms piedāvājuma iesniegšanas dienas;

8.3.4. pretendents ir sniedzis nepatiesu informāciju savas kvalifikācijas novērtēšanai vai vispār nav iesniedzis pieprasīto informāciju.

8.4. Nolikuma 8.3.1.punkta pirmajā apakšpunktā minētais noteikums attiecas gan uz pašu pretendentu, gan uz tā amatpersonām, tajā skaitā personām, kurām ir pārstāvības tiesības, un personām, kurām ir lēmumu pieņemšanas un uzraudzības tiesības attiecībā uz šo pretendentu.
9. Komisijas tiesības un pienākumi

9.1. Pieprasīt, lai pretendents precizētu informāciju par savu piedāvājumu, ja tas nepieciešams piedāvājuma noformējuma pārbaudei, piedāvājuma atbilstības pārbaudei, kā arī piedāvājumu vērtēšanai un salīdzināšanai. 

9.2. Nesniegt informāciju par:
9.2.1. citu piedāvājumu esamību laikā no piedāvājuma iesniegšanas brīža līdz to izskatīšanas brīdim;

9.2.2. vērtēšanas procesu, piedāvājumu vērtēšanas laikā.

9.3. Nodrošināt pretendentu brīvu konkurenci, kā arī vienlīdzīgu un taisnīgu attieksmi pret tiem.

9.4. Nodrošināt konkursa rezultātā saņemtās informācijas konfidencialitāti. 

9.5. Izdarīt grozījumus Nolikumā jautājumos, kas attiecas uz piedāvājumu iesniegšanas un izskatīšanas termiņiem.
10. Pretendentu tiesības un pienākumi

10.1. Iesniedzot piedāvājumu, pieprasīt apliecinājumu, ka piedāvājums ir saņemts. 
10.2. Pirms piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām grozīt, atsaukt vai mainīt iesniegto piedāvājumu, attiecīgi noformējot ar norādi „Grozījumi”.

10.3. Sagatavot piedāvājumu atbilstoši Nolikuma, tā pielikumu prasībām un sniegt patiesu informāciju.

10.4. 3 (trīs) darba dienu laikā sniegt atbildes uz komisijas pieprasījumiem par papildus informāciju, kas nepieciešama piedāvājumu noformējuma pārbaudei, piedāvājumu atbilstības pārbaudei, salīdzināšanai un vērtēšanai.
11. Iepirkuma līgums

11.1. Pasūtītājs ar izraudzīto pretendentu slēdz līgumu līdz 15.06.08.
12. Pielikumi

12.1. 1.pielikums „Iesniegums dalībai iepirkuma konkursā”
12.2. 2.pielikums „Radošā pielikuma specifikācija”;
12.3. 3.pielikums „Finanšu piedāvājums”
1. pielikums
konkursa - informatīvas kampaņas „Apturi klimata izmaiņas – lieto koksni”  Nolikumam

IESNIEGUMS DALĪBAI IEPIRKUMA KONKURSĀ

Informatīvas kampaņas „Apturi klimata izmaiņas – lieto koksni” izstrāde un realizēšana 
Saskaņā ar konkursa Nolikumu, es, apakšā parakstījies apliecinu, ka:

1. <pretendenta nosaukums> (turpmāk – pretendents) piekrīt konkursa Nolikuma noteikumiem ar visiem pielikumiem un garantē Nolikuma prasību izpildi. Konkursa Nolikums ir skaidrs un saprotams;

2. pretendents nav pasludināts par maksātnespējīgu, tā saimnieciskā darbība nav apturēta vai pārtraukta, nav uzsākta tiesvedība par pretendenta bankrotu;

3. pretendentam pamatojoties uz spēkā stājušos tiesas spriedumu vai citas kompetentas institūcijas sniegtu atzinumu par būtisku attiecīgo nozari regulējošo normatīvo aktu pārkāpumu, kā arī vides aizsardzības, konkurences un darba tiesību būtisku pārkāpumu, nav konstatēti profesionālās darbības pārkāpumu pēdējo triju gadu laikā no piedāvājuma iesniegšanas dienas;

4. visas piedāvājumā sniegtās ziņas par pretendentu un piedāvāto pakalpojumu ir patiesas;

5. iesniegumam pievienotie dokumenti veido šo piedāvājumu;

6. pretendents apņemas iepirkuma piešķiršanas gadījumā pildīt visus Līguma noteikumus;

7. pretendentam ir pietiekami finanšu un tehniskie resursi pakalpojuma sniegšanai.

Pretendenta nosaukums: __________________

Reģistrēts __________________, Nodokļu maksātāja reģistrācijas 
Nr._______________

(vieta, datums, reģistrācijas Nr.)

Juridiskā adrese :________________ Biroja adrese:_______________________

Bankas rekvizīti: ________________

Kontaktpersona:__________________

(Vārds, uzvārds, amats)

Telefons:________________Fakss:______________e-pasta adrese:________________

Datums: __________________

Uzņēmuma vadītāja vai tā pilnvarotās personas paraksts, tā atšifrējums, zīmogs.
2.pielikums

konkursa - informatīvas kampaņas „Apturi klimata izmaiņas – lieto koksni” Nolikumam

Radošā piedāvājuma specifikācija
1. Informatīvās kampaņas pamatmērķi: 

1) Paaugstināt sabiedrības zināšanas un izpratni par meža un koksnes produktu lomu CO2 piesaistē un klimata izmaiņu mīkstināšanā, koksnes produktu lomu ilgtspējīgas būvniecības un veselīgas dzīves telpas izveidē.
2) Veicināt koksnes produktu izmantošanu būvniecībā un interjerā. 
2. Informatīvās kampaņas iepirkuma priekšmets
Informatīvās kampaņas iepirkuma priekšmets – informatīvas reklāmas un sabiedrisko attiecību kampaņas par koksni un klimata izmaiņām „Apturi klimata izmaiņas, lieto koksni!” izstrāde un realizēšana; piemērota realizēšanai vidē, presē, radio un internetā.
3. Informatīvās kampaņas idejiskais pamatojums
3.1. Globālais konteksts

Daudzviet pasaulē pieaug sabiedrības bažas par CO2 izmešu radītā globālā piesārņojuma draudiem, aktuālas programmas un vienošanās klimata izmaiņu mīkstināšanai. Tiek meklēti risinājumi un alternatīvas, kā samazināt būvniecības sektora globālo ietekmi uz vidi, kurš veido ievērojamu daļu oglekļa izmešu un kura vajadzībām šobrīd tiek tērēti 40% no kopējā enerģijas patēriņa pasaulē. Arvien vairāk politiskā līmenī tiek veicināta atjaunojamo resursu, t.sk. koksnes izmantošana.

3.2. Lokālais konteksts

Raksturojot atjaunojamā resursa – koksnes patēriņu būvniecībā Latvijā, iezīmējami vairāki problēmloki:

· sabiedrībai un lēmumu pieņēmējiem ir fragmentāras zināšanas par koksnes lomu CO2 apritē, koksnes patēriņa lomu vietējās ekonomikas stimulēšanā; 

· kopējais koksnes patēriņš ir salīdzinoši zemāks, kā citviet Eiropas un Skandināvijas valstīs, kaut gan mežu platību īpatsvara ziņā Latvija ir līdervalstu skaitā;

· būvniecības tirgū darbojoties citu būvniecības materiālu spēcīgam mārketinga atbalstam, tiek apgrūtināta koksnes konkurētspēja, patērētājiem trūkst zināšanu par koksnes pozitīvajām īpašībām un pielietošanas iespējām;

· politiskā līmenī koksnes patēriņa veicināšanai ir salīdzinoši nepietiekams atbalsts, nepieciešama zaļā iepirkuma stimulēšana, veicot publiskos iepirkumus, t.sk. veicināt prasību būvniecībā izmantot atjaunojamus resursus; 
· saistībā ar koksnes lomu CO2 apritē izplatīti maldīgi stereotipi par mežu intensīvu izciršanu un platību sarukšanu;
· Biedrības „Zaļās mājas” 2007. gadā veiktās socioloģiskās aptaujas pierāda, ka sabiedrības vairākumam Latvijā ir aktuāli jautājumi par globālajām klimata izmaiņām, tāpat liela daļa sabiedrības ir atbalstoša jautājumos par videi draudzīgu būvmateriālu izvēli. Tomēr zināšanu trūkums par koksnes lomu klimata izmaiņu mazināšanā un koksnes kā videi draudzīga materiāla pielietošanas iespējām būvniecībā un dzīvojamās vides iekārtošanā kavē plašāku kokmateriālu patēriņu. 
3.3. Iepriekšējas aktivitātes
· 2006. gada decembrī dibināta biedrība „Zaļās mājas”, kuras mērķis ir veicināt ilgtspējīgu būvniecību, t.sk. atjaunojamā resursa – koksnes izmantošanu. Biedrības darbības pamatjomas ietver ilgtspējīgas būvniecības popularizēšanu, koksnes produktu veicināšanu, izglītojošu semināru organizēšanu, sabiedrisko attiecību un lobija darbu.

· 2007. gada nogalē (oktobris – decembris) realizēta reklāmas un sabiedrisko attiecību kampaņa ar saukli „KOKS. Viscilvēciskākais materiāls. Gan mazai mājiņai, gan debesskrāpim,” un galveno tēlu - koka cilvēciņu vides, radio, tv, preses reklāmās.

· No 2007. gada 15. oktobra darbojas biedrības „Zaļās mājas” portāls ww.zalasmajas.lv, kurā atsevišķa sadaļa veltīta koksnes produktiem būvniecībā.
4. Informatīvās kampaņas vēstījums

4.1. Galvenais vēstījums: koksnes produktu lietošana palīdz mazināt klimata izmaiņas.
4.2. Galvenā vēstījuma papildinošā informācija:
· mežam un koksnes produktiem ir būtiska loma CO2 piesaistīšanā, tādejādi mazinot klimata izmaiņu procesus,

· koksnes produkti darbojas kā oglekļa krātuves visu lietderīgās kalpošanas laiku,

· koksne ir vienīgais atjaunojamais un CO2 izmešu neitrāls būvmateriāls,
· vietēja, videi draudzīga, atjaunojama resursa – koksnes izmantošana būvniecībā un interjerā ir labākā izvēle savai dzīves videi un tās un iekārtošanai
5. Informatīvās kampaņas mērķa auditorijas:

5.1. Ģimenes - „ligzdas pinēji”

5.2. Sabiedrība kopumā,

5.3. Valsts un pašvaldību politiķi,

5.4. Valsts un pašvaldību ierēdņi,

5.5. Lēmumu pieņēmēji no finanšu sektora, projektu attīstītāju, būvkompāniju, apdrošinātāju vides
5.6. Mediju pārstāvji

6. Informatīvās kampaņas izstrādes uzdevumi
6.1. Reklāmas kampaņas koncepcijas izstrāde
6.2. Reklāmas kampaņas uzraudzība un ieviešana
6.3. Reklāmas izgatavošana izvietošanai vidē, presē un audiovizuālajos medijos
6.4. Reklāmas izvietošana vidē, presē un audiovizuālajos medijos
6.5. Suvenīru izgatavošana kampaņai

6.6. Sabiedrisko attiecību kampaņas koncepcijas izstrāde (t.sk mediju plāna izstrāde)

· 6.6.1. Sabiedrisko attiecību kampaņas ietvaros izstrādāt koncepciju sociālai akcijai un izstādei Saeimas namā un pie tā „Samazini klimata izmaiņas. Lieto koksni!” par koksnes produktu lomu klimata izmaiņu mazināšanā.

6.7. Sabiedrisko attiecību kampaņas uzraudzība un ieviešana (t.sk mediju kampaņas realizācija un sociālās akcijas – izstādes realizācija)

6.8. Reklāmas un sabiedrisko attiecību kampaņas monitorings

6.9. Kampaņas rezultātu - kvalitatīvo un kvantitatīvo rādītāju mērīšana

6.10. Reklāmas un sabiedrisko attiecību kampaņas rezultātu izvērtējuma iesniegšana un prezentēšana.

7. Radošajā piedāvājumā iekļaujamā informācija:

7.1. Informācija par nozīmīgākajiem profesionālās darbības laikā veiktiem līdzvērtīgiem projektiem iepirkuma priekšmetam atbilstošā jomā, īpaši izceļot pēdējo gadu laikā veiktos līdzvērtīgos projektus.

7.2. Reklāmas un sabiedrisko attiecību koncepcijas piedāvājums. 

7.2.1. Reklāmas vēstījumam atbilstoša saukļa risinājuma piemēri.
7.2.2. Sabiedrisko attiecību kampaņas koncepcijas piedāvājums sociālai akcijai un izstādei Saeimas namā un pie tā „Samazini klimata izmaiņas. Lieto koksni!” par koksnes produktu lomu klimata izmaiņu mazināšanā.

7.3. Reklāmas vizuālo un audiālo risinājumu piemēri.
7.4. Kampaņas monitoringa piedāvājums.
7.5. Kampaņas rezultāta kvalitatīvie un kvantitatīvie rādītāji.
7.6. Kampaņas rezultātu mērīšanas piedāvājums.

8. Informatīvās kampaņas realizēšanas termiņš: 2008. gada 1. novembris.
3.pielikums
konkursa - informatīvas kampaņas „Apturi klimata izmaiņas – lieto koksni” Nolikumam

FINANŠU PIEDĀVĀJUMS

1. Piedāvājuma līgumcena

	Cena bez PVN (LVL)
	PVN (LVL)
	Cena ar PVN (LVL)

	<ar cipariem>
	
	

	<vārdos>
	
	


Datums:

Pretendenta vai pilnvarotās personas paraksts
___________________

Personu grupā ietilpstošo dalībnieku paraksti
___________________

2. Finanšu sadalījums 

	Nr.
	Izdevumu sadalījums pa aktivitātēm
	Kopā (LVL) bez PVN

	1.
	
	

	1.
	...
	

	2.
	...
	

	
	Kopā bez PVN
	

	
	Kopā ar PVN
	


Datums:

Pretendenta vai pilnvarotās personas paraksts
___________________
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